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Plan for

MARKNADSFORING

av svenskt schack



Inledning

Schack har i breda kretsar blivit en symbol for taktik och tdnkande. Nar
detta ska illustreras i olika sammanhang finns schacket med. Det kan
galla musikvideor som visas for framforallt ungdomar i musikkanalerna
eller annonser som framst vander sig till vuxna.

Ett exempel ar tidningen Norrlandska socialdemokraten, som da och da
har helsidesannonser i farg med en stor vit schackdam och texten: Gor
ett smart drag, prenumerera pa NSD. Ett annat exempel &ar Lulea
kommuns verksamhetsplan, som p& omslaget pryds av ett schackbrade
med vit kung, dam och l6pare.

Schacket finns ocksa med i idrottsvarlden nar idrottsman vill beskriva
taktiktdnkande i sin sport. En olympisk méstare i brottning beskrev sin
idrott som en kombination av balett och schack och "det gréna faltets
schack” har samma funktion for fotboll.

Schack far ocksa PR i flera langfilmer. Det finns en rad langfilmer dar
schack ar det genomgaende temat, t.ex. Oskyldiga drag (Jakten pa
Bobby Fischer) och barn- och ungdomsfilmen L&nge leve drottningen.
Kortare och langre schackinslag i langfilmer ar ocksa vanligt forekom-
mande. Ett exempel ar storfilmen Harry Potter och de vises sten, dar
trollschack ar ett av de haftigaste inslagen.

Battre marknadsforing av schack gar inte att fa. Det ar ett spel som alla
kanner till.

Planen for marknadsforing av svenskt schack antogs av Sveriges
Schackforbunds styrelse vid sammantrade den 3 februari 2007 och
kommer att uppdateras under 2008.



Marknadsprogram

Schack ska synas...

Det ar den Overgripande malséattningen for marknadsforing av svenskt
schack. Ju mer schacket syns i olika sammanhang — ju lattare blir det att
fa sponsorer till verksamheten, fa ett intresse fran TV-bolagens sida, fa
fler medlemmar och ledare, fa ett positivt bemotande fran olika
myndigheter och fa ett allméant okat intresse for schack. Det handlar i
praktiken om att skapa en positiv spiral, dar Okat intresse ger Okad
exponering. Vart arbete bor inriktas pa att fa schack kant bland hela
Sveriges befolkning.

TV, radio och tidningar har hela tiden ett stort utbud av nyheter att valja
mellan. En prioritering maste goras. Journalisterna utgar i stort sett hela
tiden utifran allmanintresset — att det finns en bred publik for det material
de presenterar. Det géller inte minst de kommersiella TV-kanalerna, dar
en bred publik ar grunden for reklaminkomsterna. Ytterst handlar det
alltsd om att skapa ett mycket brett intresse for svenskt schack — da
kommer ocksa mediernas bevakning.

For att bredda intresset for schack maste vi bli betydligt battre pa att
informera om den verksamhet vi redan bedriver. Klubbar, distrikt och
forbound maste konsekvent informera media om de arrangemang de har.
Detta fungerar bra pa flera platser men kan bli battre. Det handlar bade
om att bjuda in media i omradet till arrangemangen och att hjalpa media
med resultatservice med mera. Riktlinjer for det arbetet ingar i forslaget
till kommunikationspolicy. Denna typ av marknadsforing ar billig men
kraver arbetsinsatser. Om arrangotrer stéller sig bakom detta kan
forbundet i sin tur sammanstéalla information.

For att uppfylla de krav som dagens medier stéller pa material kommer
forbundet att kunna stalla upp med utbildning av lokala mediekontakter. |
forlangningen kommer aven ett natverk av saval schackjournalister som
lokala mediekontakter finnas tillgangligt for hela schack Sverige. Detta
natverk kommer att ta tid att bygga upp, men nar det val ar uppbyggt
kommer det att kunna anvandas for kunskapsutbyten och underlatta vid
spridning av viktigt schackinformation.

Ett annat sétt att synas ar att haka pa stora, offentliga arrangemang. Ett
exempel ar premiaren av Chess i Stockholm. En sadan marknadsforing



innebar i regel kostnader och darfér ar det rimligt att forbundsstyrelsen
fran fall till fall gér en bedémning av deltagandet. Sjalva arrangemanget
nar i regel en begransad publik. Darfér bor forutsattningarna att fa
exponering i riksmedia och behovet av marknadsforing av schack i den
aktuella regionen vara styrande for sddana satsningar.

Tusenmannaschacket i Stockholm har forutsattningar att bli den stora
schackfesten varje var och darmed en marknadsforing av bade bredd
och topp i svenskt schack. Grunden finns i form av en fin lokal och en del
sponsorkontakter. Arbetet bor inriktas pa att verkligen na tusen deltagare
och att en stor del av tillskottet kommer fran orter utanfér Stockholm.
Sponsorrabatt pa resor och hotell skulle underlatta detta — se vidare
sponsorprogrammet.

Marknadsforing av schack har diskuterats vid tva Framtidskonferenser
och resulterat en lang rad mer eller mindre realistiska forslag. Att géra en
prioritering av dessa idéer i en marknadsféringsplan ar knappast
meningsfullt. Grunden maste vara att alla arbetar for att schack ska
synas. Samtidigt ska en kommitté inom forbundet infér varje budgetméte
presentera ett forslag om speciella arrangemang under aret, ett forslag
som far varderas utifran marknadsforingsvarde och ekonomiska
forutsattningar.

Marknadsféring finns inte med i den arbetsfordelning som Sveriges
Schackférbund har faststéllt. Eftersom det handlar om ett utvecklings-
arbete ar det rimligt att utvecklingskommittén far ansvaret och arbetar
vidare med att utveckla verksamheten. Kommittén bor ocksad utse en
person som lopande foljer rapporteringen i media, inklusive hemsidor,
och fungerar som radgivare for de som arbetar med denna form av
information.

Beslut:

- att utvecklingskommittén tillsatter en projektgrupp som presenterar ett
forslag till ny marknadsplan under 2008 samt att projektgruppen aven
utreder mojligheten att lagga dessa fragor under en sarskild grupp i
férbundets organisation.

- att informationskommittén far i uppdrag att tillhandahalla ett
uppdaterat pressregister

- att samtliga kravlistor pa férbundets arrangemang innefattar krav pa
presskontakter.

- att SSF i dessa kravlistor alagger lokala arrangorer av SSF
arrangemang att i forvag informera media.



att SSF i dessa kravlistor alagger lokala arrangtrer av SSF
arrangemang att i efterhand rapportera till SSF vad som gjorts.

att informationskommittén utser en person som granskar
verksamheten och fungerar som radgivare.

att i ovrigt godkanna riktlinjerna i Marknadsplanen.



Sponsorprogram

Schack ska séljas...

Sponsor har blivit ett samlande begrepp for alla féretag-organisationer-
myndigheter som ger ett stod till verksamheten. Men i manga fall ar det
fraga om en ren bidragsverksamhet, dar mottagaren ar helt beroende av
givarens valvilja. Ett sponsoravtal ar i grunden ett affarsavtal, dar bada
parter ska ha direkt utbyte. Darfor ar det viktigt att ha nagot att erbjuda i
forhandlingen om ett sponsoravtal.

Sveriges Schackforbunds mojligheter pa det har omradet ar begransade.
En anledning ar att en stor del av arrangemangen laggs ut pa lokala
arrangorer. Det kan t.ex. ifragasattas om Sveriges Schackforbund ska fa
anvdnda Svenska masterskapet 1 ett sponsorprogram — begéra
marknadsféring av t.ex. ett foretag vid SM och behalla pengarna for egen
rakning. Detta maste i sa fall regleras med de lokala arrangérerna redan
nar beslut tas om arrangemanget.

Sponsoravtal centralt kan knytas till enskilda spelare (Ulf Andersson och
Pia Cramling &ar sannolikt de enda tillrackligt kdnda for att vara
intressanta), landskamper, allsvenska serierna och enstaka arran-
gemang. En mgjlighet ar att 6ka spridningen av Schackets dag, for att
oka underlaget for sponsorer. Ett sponsoravtal kan ocksa knytas till att
foretaget eller organisationen far en méjlighet att na ut till alla Sveriges
Schackférbunds medlemmar.

Ett sponsoravtal kan ocksa vara ett avtal om reducerade priser pa en
tjlanst eller vara mot att foretaget marknadsférs. Hotellavtalet med
Scandic ar ett bra exempel. Ett avtal med SJ efter samma principer
skulle sannolikt vara till stor gladje fér schacket. En annan mojlighet &ar
avtal med ett bensinbolag. Avtal av den hér typen ger inga 6kade intakter
men val en minskning av befintliga kostnader.

Vid val av sponsorer ger den annonsering med schackmotiv som
forekommer en bild av vilka foretag som kan vara intresserade. Det ar
foretag som vill ha en symbol for taktik och tdnkande, t.ex. banker,
aktieméaklare, utbildningsforetag, it-féoretag och andra typer av
tjansteforetag. En viktig uppgift ar att inleda med att fa nagon
rikstdckande tidning som sponsor. Ersattningen behdver inte vara
pengar. Annonsutrymme ar minst lika vardefullt eftersom det ger en



mojlighet att marknadsféra dvriga sponsorer tillsammans med schacket
for en stor publik. Annonseringen kan vara en del i rekryteringen av
dvriga sponsorer.

Dessa riktlinjer kan ocksa fungera pa det regionala och lokala planet for
distrikt och klubbar. En enklare vag for dessa ar dock att byta
marknadsforing mot varor och tjanster. Ett exempel: Eslovs SK
arrangerade 1991 SM for flickor. | utbyte mot marknadsféring erhoélls
gratis mat fran Felix, gratis lokal och tryckning av inbjudan av
kommunen, gratis bullar av lokal bagare, gratis matvaror for frukost och
fika av Domus o.s.v. Detta omsattes i pengar for klubben genom att alla
avgifter for deltagande, logi och mat gick direkt till klubbkassan. Manga
lokala arrangorer tillampar ocksa den har modellen.

Schackakademien har hittills varit ensam pa riksplanet att arbeta med
sponsorer till svenskt schack. Den verksamheten kan fortsatta aven om
forbundet satsar pa egna sponsorintakter. Ett narmare samarbete dar
respektive kontaktnat utnyttjas maximalt kan vara onskvart vid en del
arrangemang.

Det ar inte rimligt att begara att kansliet eller ideellt arbetande ledare ska
kunna avsatta all den tid som kravs. Arbetet med sponsorverksamheten
bor ledas av Sveriges Schackférbunds arbetsutskott. Motiveringen ar att
det handlar om avtal. Arbetet med att rekrytera sponsorer kraver mycket
tid. Man kan ta till extern hjalp men man maste i sa fall vara beredd att
betala for detta.

Beslut:

- att arbetsutskottet far det Overgripande ansvaret for Sveriges
Schackforbunds sponsorverksamhet.

- att SSF har som malsattning att senast 2008 har bundit upp en
sponsor till vardera Allsvenska serien respektive Schack4an.

- att SSF avsatter medel ur budgeten for 2007 och 2008 for att hitta
sponsorer och att utgifter for sponsorverksamhet samt sponsorintéakter
sarredovisas i egna budgetposter i SSF:s ekonomiska arsredovisning.

- att i ovrigt godkanna riktlinjerna for sponsorverksamheten.



Schackets dag-program

Schack ska stimuleras...

Olika intresseorganisationer, till exempel idrotts-, motor-, nykterhets-,
frimarks- och politiska organisationer, genomfér varje ar kampanjdagar
for att framja sina intressen, skapa PR och lagga grunden for en fortsatt
god verksamhet. Schacket genomfér Schackets dag forsta helgen i
september varje ar.

Malsattningen med arrangemanget ar att

e Marknadsfora svenskt schack.

¢ (Oka medlemsantalet

e etablera samarbete med sponsorer som gor det mojligt att genomfora
Schackets dag pa riks- och lokal niva utan kostnader for medver-
kande schackorganisationer.

Efter tidigare lyckade arrangemang pa lokal niva genomfordes den forsta
Schackets dag over hela riket den 5 september 2003.

De klubbar som deltar & de som ar intresserade. Detta intresse ar en
forutsattning for att arrangemanget ska genomféras. Minst 30-talet
klubbar med god spridning 6ver landet bor delta i arrangemanget for att
det ska finnas skal att tala om en Schackets dag. Sveriges
Schackforbund bidrar med en tipslista pa vad de lokala arrangemangen
kan innehalla. De lokala arrangorerna valjer sjalva vad de vill genomfora.

En annan uppgift for forbundet ar att rekrytera en eller flera sponsorer till
arrangemanget — se vidare sponsorprogrammet. Behovet av ett riks-
arrangemang bor diskuteras ingdende. Riksarrangemanget kan ha
betydelse vid rekryteringen av sponsorer. Arrangemanget bor vara av
det slaget att det uppfyller malsattningen i marknadsféringsprogrammet,
d.v.s. tillr&ckligt publikt och annorlunda fér att locka riksmedia att bevaka
det.

Schackets dag ar ett arrangemang av den storleken att det inte ar rimligt
att lagga hela ansvaret pa en kommitté. Arbetsuppgifterna bor fordelas
mellan de kommittéer som har ansvaret for likartade arbetsuppgifter, i
forsta hand arbetsutskottet och utvecklingskommittén. Arbetsutskottet tar
ansvar for sponsordelen och utvecklingskommittén for marknadsforing
av arrangemanget, materialfradgor och kontakt med lokala arrangorer.



Beslut:

- att Schackets dag anordnas forsta lordagen i september varje ar.

- att arrangemanget genomfors enligt de riktlinjer och med den arbets-
fordelning som redovisas i forslaget.

- att Utvecklingskommittén utser en ansvarig person fér arrangemanget

- att ansvarig person for ansvarar for att nya riktlinjer fér Schackets Dag
skrivs.
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